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FALCAO SER MOCHILEIRO

RESUMO

Este artigo discute e apresenta a representac¢do social e pessoal do ser mochileiro contemporaneo, aproximan-
do a construgdo histoérica-social-académica e a 6ptica dos sujeitos mochileiros, a partir dos multiplos olhares
acerca dos viajantes e do ato de viajar. Partindo da aproximacao/diferenciagdo entre turistas e viajantes, e da
mudanga do foco econdémico das viagens para o aspecto relacional, essa investigagdo adentra o universo sub-
jetivo dos mochileiros desvelando sua constituicdo identitaria. Essa intrinseca relagdo sujeito-agao, viajante-
-viagem, que desloca o sujeito a um tempo/espago descontinuos e provoca, pela vivéncia da alteridade, um
duplo estranhamento no ser e estar diferente de si mesmo e do outro, faz com que a “mochilagem”, para além
de uma forma alternativa de viagem, seja uma experiéncia de vida e represente um jeito de ser e estar no mun-
do: o ser mochileiro. Para alcancar os sentidos e significados dessa experiéncia humana, utilizou-se a abor-
dagem qualitativa com multiplos métodos de pesquisa: Pesquisa bibliografica; Pesquisa de campo com ob-
servagdo de campo; Entrevistas semiestruturadas; Amostragem pelo método bola de neve e analise de dados.

Palavras-chave: Mochileiro. Significado social e pessoal. Alteridade.

ABSTRACT

This article discusses and presents the social and personal representation of the contemporary backpacker,
approaching the historical-social-academic construction and the backpacker’s perspective, from the multiple
views about the travelers and the act of traveling. Starting from the approach / differentiation between tou-
rists and travelers, and changing the economic focus of the trips to the relational aspect, this research enters
the subjective world of backpackers revealing their identity construction. This intrinsic relationship between
subject-action, traveler-trip, which move the subjecton discontinuous time / space and causes, by the other-
ness experience, a double strangeness in being different from one self and the other, makes the backpacker’s
practise, as well as analternative way to travel, a life time experience and represent a way of being in the world:
being backpacker. To reach the meanings of this human experience, we used a qualitative approach with mul-
tiple research methods: literature search; Field research with field observation; Semi-structured interviews;
Snowball sampling and data analysis.

Keywords: Backpacker. Social and personal signification. Otherness.

RESUMEN

En este articulo se discute y presenta la representacion social y personal de ser un mochilero contemporaneo,
acercdandose a la construccién historico-socio-académica y la perspectiva de los sujetos mochileros, a partir
de las multiples miradas sobre los viajeros y el acto de viajar. Partiendo de la aproximacion / diferenciacion
entre los turistas y viajeros, y del cambio de enfoque econémico de los viajes al aspecto relacional, esta investi-
gacion entra en el mundo subjetivo de los mochileros que revelan su construccién de la identidad. Esta intrin-
seca relacion sujeto-accion, viajero y viaje, que desplaza al sujeto a un tiempo / espacio discontinuo y provoca,
por la experiencia de la alteridad, una doble extrafieza en el ser y estar diferente de uno mismo y del otro, hace
que el viajar con mochila, ademds de una forma alternativa de viajar, sea una experiencia de vida y representa
una forma de ser y estar en el mundo: ser mochilero. Para lograr los significados de esta experiencia humana,
se utilizé un enfoque cualitativo con multiples métodos de investigacion: busqueda en Ia literatura; La inves-
tigacion de campo con la observacion de campo; Entrevistas semiestructuradas; El muestreo del método bola
de nieve y el andlisis de datos.

Palabras claves: Mochilero. Significado social y personal. Alteridad.
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Introducao

Este artigo discute e apresenta a representacio social e pessoal do ser mochileiro contemporaneo, apro-
ximando a construgao histérica-social-académica e a 6ptica dos sujeitos mochileiros, a partir dos multi-
plos olhares acerca dos viajantes e do ato de viajar. Esta intrinseca relagdo sujeito-agdo, viajante-viagem,
que engendrou trajetdrias humanas ultrapassando o lugar comum da vida cotidiana, confunde-se com a
propria histéria da humanidade (BARBOSA, 2002).

Ao compreender a viagem como um processo para além do deslocamento tempo/espago, procura-se
trata-la como uma experiéncia' de vida, pois ao remeter o viajante a uma profunda modificagdo espaco-
-temporal, rumo a um espago e tempo descontinuos, tem-se um duplo estranhamento provocado: a expe-
riéncia do ser e do estar diferente de si mesmo e do outro (PEREZ, 2009, p. 292), que se mantém presente
no imagindrio das sociedades e na motivagao dos sujeitos, pela vivéncia da alteridade.

Nesse sentido, ao deslocar o foco da pesquisa, com os mochileiros, do viés econdmico e adentrar no
aspecto relacional dessa forma de viajar, parte-se da diferenciagao/aproximagao que os termos “turista” e
“viajantes” configuram na subjetividade “mochileira’, mergulha-se na vivéncia do jogo entre identidade
e alteridade provocada pela errancia, e busca-se compreender qual o significado que essa pratica possui
para aqueles que a praticam e para a sociedade contemporanea.

Essa subjetividade constitutiva do mochileiro aparece no que Sorense (2003) denomina de “cultura
mochileira” e se evidencia no que tange as relagdes entre o sujeito, sua atividade e a constituigdo da sua au-
toimagem. Essa constituigdo esta permeada por elementos como o “estar na estrada’, a pulsao da errancia
(MAFFESOLLI, 2001), a aventura, a ndo fixa¢do no tempo e no espaco, a liberdade de escolha, o romper
com imposigdes sociais, etc., que propiciam uma grande motivagdo dos mochileiros: ir ao encontro do
inesperado gerador de saberes diversos e autoconhecimento.

Tendo como foco a forma pela qual os mochileiros fruem as viagens, este estudo desvela significados
sociais e pessoais constituidos e constituintes desses sujeitos no ambito da “experiéncia mochileira”

Metodologia

Esta pesquisa de abordagem qualitativa utilizou multiplos métodos para a compreensdo interpretativa
dessa experiéncia humana. Foram eles: Pesquisa bibliografica; Pesquisa de campo e observagdo de cam-
po; Entrevista semiestruturada; Amostragem pelo método bola de neve e andlise de dados.

As entrevistas foram realizadas durante o ano de 2012 com oito mochileiros e seis responsaveis por
hostels. A escolha das localidades nas quais a pesquisa foi desenvolvida ndo foi uma tarefa facil. Era ne-
cessario encontrar localidades que fossem frequentadas por mochileiros. E encontra-los. Esses desafios
surgiram pelo fato de que mochileiros nao se encontram em associagdes, em sindicatos, em catdlogos ou
qualquer outro tipo de corporagio. Essa tarefa com alto grau de incerteza promoveu para a pesquisadora
e para a pesquisa um certo grau de aventura e risco quanto a eficacia da metodologia de observagao de
campo. Procurando encontrar indicios que ajudassem na escolha de locais adequados, foi verificado, nas
pesquisas sobre o tema e na revisdo bibliografica, que locais frequentados por mochileiros geralmente

10 termo experiéncia circunscreve uma realidade vivida por uma pessoa. E o que o préprio sujeito sente e vivencia.
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apresentam natureza exuberante e/ou um acervo histérico-cultural acentuado. Assim, a pesquisa foi re-
alizada, com sucesso, em distintas localidades: Paraty - R], Paraty-Mirim - R], Trindade - R] e Belo Hori-
zonte -MG, no Brasil; Cérdoba e Rosério, na Argentina. Quando algum mochileiro era encontrado e se
encaixava no perfil para a pesquisa, a técnica de amostragem bola de neve, que pressupde a indicagdo de
outros sujeitos de sua rede social com o mesmo perfil, era utilizada com intuito de ampliar o nimero dos
sujeitos, mas o fato de té-los encontrado durante suas viagens ndo garantiu a acessibilidade aos indicados.
Dos oito mochileiros pesquisados, seis foram entrevistados durante suas viagens e dois foram encontrados
trabalhando para conseguir recursos e voltar a viajar.

O perfil dos mochileiros para esta pesquisa se baseou nos seguintes critérios:
» Reconhecer-se como mochileiro. O entrevistado devia se autointitular mochileiro;

« Ter idade igual ou superior a 29 anos, ja que, segundo o Estatuto da Juventude, aprovado na forma de
um substitutivo em assembleia na Camara dos Deputados, no dia 06 de outubro de 2011, classifica-o

como um adulto;

« Ter realizado, pelo menos, uma viagem de mochila sozinho(a). Esse critério é justificado pela experi-
éncia vivida de forma singular, enfatizando o realizar so;

« Ser brasileiro.

O critério da faixa etaria mais elevada (adultos) foi adotado para se pesquisar sujeitos que faziam dessa
pratica uma opgdo, eliminando, dessa forma, um grande contingente de jovens que viajam “mochilando”
pelo fato de apresentarem pouco dinheiro para efetivar a viagem. Os responsaveis pelos hostels nao pos-
suiam nenhum perfil especifico.

Ap6s o registro das entrevistas em midia digital, os dados foram transcritos e analisados. Este artigo é
um recorte de uma investigagdo maior, que foi desenvolvida no mestrado do programa de pés-graduagao
em estudos do lazer UFMG/2013, contando com o apoio da Capes na forma de bolsa de estudos.

Entre viajantes e turistas: uma sutil diferenciacao

Como ponto de partida para a representacdo do ser mochileiro contemporéineo, apresenta-se a tensio
existente entre a utilizacao dos termos “turistas” e “viajantes”. Essa diferenciagdo, constituida socialmen-
te, desvela possiveis implicagdes para o sujeito mochileiro ante a sua identificagdo. Desse modo, através
deste levantamento conceitual bibliografico e emocional empirico, espera-se elucidar a diferenga.

Corroborando Morin (2007, p. 72), “os conceitos ndo se definem jamais por suas fronteiras, mas a
partir de seu nucleo. [Afinal] as fronteiras sdo sempre fluidas, sao sempre interferentes”. Essa necessidade
do entendimento da diferenciacao entre viajantes e turistas, ficou evidente durante a pesquisa empirica.
Constatou-se que esses termos acarretavam distintos significados e provocavam singulares emogdes para
aqueles que foram entrevistados. No intuito de compreender essa diferencia¢ao/aproximagio, a pesqui-
sa percorreu possiveis caminhos ante as diferentes interpretaces e construcdes simbolicas, pois, muitas
vezes, esses termos sdo utilizados sem distingdo, como se fossem sindnimos e, outras vezes, como se con-

trapusessem.
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Alguns autores, como Barretto (2005, p. 43), Gomes, Pinheiro e Lacerda (2010, p. 27), pontuam a ori-
gem do termo “turismo” a partir da palavra tour, de procedéncia francesa, ligada a riqueza e a classe privi-
legiada, que quer dizer “viagem” ou “excursao circular”. Tem seu equivalente no inglés turn, que quer dizer
volta, e no latim tornare, que quer dizer “dar uma volta, voltar ao ponto inicial”. Desse modo, observa-se
que o vocabulo “turismo” traz em si o “retorno” como um fato marcante.

Ainda na pesquisa bibliografica constatou-se que uma das primeiras defini¢es tedricas de turismo que
se tem conhecimento (BARRETTO, 1995; BARBOSA, 2002; REJOWSKI, 2002; MENEZES, 2006) vem
de Hermann Von Schullzu Schattenhofen (1911), um economista austriaco que explicitava que “turismo
¢ o conceito que compreende todos os processos, especialmente os econdmicos, que se manifestam na
chegada, na permanéncia e na saida do turista de um determinado municipio, pais ou estado” (BARRET-
TO, 1995, p. 9). Essa perspectiva demonstra a forca com que a economia, vinculada a produtividade e ao
capitalismo industrial, se consolidava, bem como a presenga de uma pratica que estava em franco desen-

volvimento: o turismo.

O termo turista foi utilizado por Stendhal (1838) quando publicou um livro chamado “Memorias de
um Turista”. Nesse livro, o autor denomina o protagonista de sua obra de turista e o caracteriza como um
tipo de viajante que comegava a ser comum na Europa — um viajante que vai de um lugar para o outro
porque quer conhecer as coisas belas que se encontram espalhadas por todos os cantos do mundo. Em sua
obra, o turista é aquele que se ausenta de seu lugar de residéncia para satisfazer uma necessidade especi-
fica: a curiosidade, voltando depois a sua vida normal. Nesse texto, do autor citado, é possivel verificar a
distingao entre o turista, um viajante ilustre, com poder econémico e de “bom gosto’, e o viajante comum,
pertencente as classes economicamente empobrecidas.

Fato marcante ocorre no ano de 1841. Thomas Cook fretou um trem e organizou uma viagem entre
as cidades de Leicester e Loughborough (cidades Inglesas) para levar uma grande quantidade de pessoas
para um congresso antialcodlico (URRY, 2001; FIGUEIREDO, 2010). Esse episodio, descrito como a “pri-
meira” viagem de turismo de massa, gerou controvérsias, ja que, se por um lado, Cook é considerado um
empreendedor e pioneiro no desenvolvimento histérico do turismo, por outro lado, ele também foi ridi-
cularizado, a época, por proporcionar a uma classe desprestigiada a possibilidade de conhecer lugares que
s6 eram visitados pela elite (SANTOS FILHO, 2005). No entanto, observa-se um paradoxo nesse advento.
Se por um lado a amplia¢ao do segmento turistico passou a representar uma possibilidade acessivel as
viagens para um niimero maior de pessoas, em contrapartida, produziu a elitizagido desse mesmo processo
ao diferenciar o tipo de viagem realizada.

Nessa passagem historica, percebe-se outra ruptura entre os termos “turistas” e “viajantes”. Essa quebra
se amplia a medida que “o turista” vai ganhando contornos mais definidos e seu simbolismo social vai
adquirindo forga e prestigio diante de uma sociedade capitalista. O avan¢o e o desenvolvimento da “in-
dustria turistica” ampliaram o acesso a essa forma de viajar da classe burguesa e, mais tarde, dos membros
da classe média também. Como pontua Figueiredo (2010, p. 242), “intensificam-se as excursdes, criam-se
o0s pacotes turisticos. O turista comega a se transformar em esteredtipo e o conceito e a pratica se afastam
cada vez mais do viajante”.

Essa tensdo gerada pelo poder econdmico esta fortemente enraizada nos conceitos que tentam delinear
esse campo de estudos. Desse modo, é possivel “pensar o turismo como uma construgao histdrica que
vem sendo moldada segundo o desenvolvimento das relagdes de produ¢ao” (SANTOS FILHO, 2007, p.
70). Como complementa Barretto (1995, p. 50), “o turismo sempre esteve ligado ao modo de produgéo e
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ao desenvolvimento tecnoldgico. O modo de producao determina quem viaja, e o desenvolvimento tec-
noloégico, como fazé-lo”.

Demarcando essa aproximac¢iao do turismo com a economia, Ferrara (1999), pesquisadora na area
de comunicagio e espago urbano, faz uma abordagem distinta para a viagem e para o turismo. A autora
define viagem como “o olhar que se desloca” (1999, p. 17), que pode ser interpretado como um olhar que
busca algo que vai além do visivel. Ja o turismo é definido como “o olhar que se concentra” (1999, p. 20), ou
seja, é o olhar (treinado) que ja sabe o que deseja ver/conhecer (SOUSA, 2004). Para Ferrara, o que dife-
rencia essas duas instancias sdo as motivagdes que as impulsionam. A viagem é compreendida como uma
busca do desconhecido que envolve principalmente o prazer da descoberta do espaco em todas as suas
instancias, sejam elas, sociais, culturais e/ou historicas. Ja o turismo representava uma viagem organizada
e institucionalizada, apresentando como motivac¢do a utilizacdo do tempo/espago como uma alternativa
de lazer.

Os lugares visitados, sob a égide da sociedade de consumo, tornam-se mercantilizados, produtos a se-
rem consumidos. Nesse sentido, pela l16gica do mercado, tem-se a premissa de que quanto mais exclusivo,
mais valorado. Sendo assim, viajar constitui uma atividade que “ndo é comum a todos, mas destina-se
apenas aos privilegiados que podem virar turistas” (FERRARA, 1999, p. 20). Nesse contexto, ser turista “é
ter poder aquisitivo para desfrutar do conforto e da seguranga de uma viagem meticulosamente planifica-
da, com a programagao preestabelecida, de tal modo que os riscos de algo dar errado ficam, pelo menos
teoricamente, impossibilitados” (SOUSA, 2004, p. 2).

Pensando no sujeito viajante, uma caracteristica apontada por Souza (2004) é que ele se mostra aberto
a interagir permitindo o conhecimento do outro. Entrar em contato com o outro ¢ perceber as diferengas e
semelhancas que se estabelecem e se confrontam, representa viver a experiéncia de alteridade. O viajante,
de uma forma geral, ¢ movido primeiramente por um sentimento de liberdade, de vontade, por um desejo
de ir em busca do dessemelhante, nos quais a “experiéncia de viagem permite fremir o eu excitado pelos
novos panoramas e novos contatos” (FERRARA, 1999, p. 19). Diante disso, a autora, em contraposicio,
coloca o turista como o sujeito que procura passivamente apenas o exdtico, viaja por curiosidade e ocio-
sidade.

Diante do exposto, pondera-se que ndo ¢ possivel pensar dicotomicamente a relagdo turista/viajante,
como se fosse possivel uma categorizagdo fechada em seus principios conceituais. Torna-se necessario
admitir que, para muitos estudiosos, a propria nomenclatura turista traz subdivisdes capazes de aproxi-
magoes e afastamentos do conceito de viajante. Nesse aspecto, a presen¢a de nuances das atitudes e das
praticas na forma de viajar produz distingdes que necessitam ser reconhecidas na sua especificidade. Den-
tro dessa classificagdo encontram-se os “turistas independentes” como um exemplo de aproximac¢ao dos
viajantes, ja que eles, como descrito por Krippendorf (1989, p. 77), “querem ter mais contato com os nati-
vos, renunciar a maioria das infraestruturas turisticas normais, alojar-se de acordo com os habitos locais
e utilizar os meios de transporte publico do pais”. De acordo com o autor, esse tipo de turista ¢, acima de
tudo, “independente” e ndo aceita ser manipulado quanto aos percursos que pretende explorar. Nao paga
pelo servigo de guia e “ainda acredita que viver frugalmente enquanto viaja é simplesmente parte da expe-
riéncia turistica longe do materialismo e consumismo de sua sociedade de origem” (BASTOS, 2006, p. 36).

Os turistas de “pacote” sao apontados como sujeitos “despreocupados” e “ignorantes” quanto & histéria
e a cultura local. Nesse sentido, pagam para realizacao de seus sonhos. Consomem os artefatos dos lugares
e os guardam como troféus a serem exibidos quando voltarem a seus lugares de origem (BASTOS, 2006;
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URRY, 2001; SOUSA, 2004). Nessa mesma logica Bauman (1997, p. 274) pontua o distanciamento que os
turistas possuem da realidade local. “Os turistas pagam antecipadamente por sua liberdade: o direito de
ndo levar em conta interesses e sentimentos nativos [...] fisicamente proximos, espiritualmente distantes”

Mas sera que é possivel ser turista sem estabelecer nenhum contato com a cultura local? O turista teria
a capacidade de ficar imune a convivéncia dos nativos? Parece que esse é um fato inevitavel, o contato
sempre ocorrera. Talvez a qualidade dessa experiéncia represente a diferenciagao social e pessoal entre os
turistas e os viajantes.

Nesse ponto, destacam-se os mochileiros como viajantes, como sujeitos abertos a experiéncia de con-
tato. Sujeitos que produzem trocas, realizando elos de reciprocidade, nos quais o viajante e o nativo sao
modificados pelo encontro e pela experiéncia de alteridade.

Desse modo, no préximo subitem, procura-se esclarecer, ao leitor, indicios de como os mochileiros se
constituem tanto como uma subcategoria de turista quanto como um ser viajante, em uma forma de ser
e estar no mundo.

Mochileiros: miltiplas configuracoes em um caleidoscopio? de significados

Afinal, mochileiros sao turistas ou viajantes? Junto aos contornos apontados por estudiosos pesquisados
para a categoria viajantes e/ou turistas, um caleidoscopio de significados ¢ construido. Chama-se de
caleidoscdpio porque ndo se pretende fixar caracteristicas rigidas, mas permitir uma relagao dialégica
entre a diversidade de visdes encontradas. Compreende-se que, dependendo da area a qual o estudioso
pertence, seu olhar ¢ direcionado por uma tendéncia tedrica e, diante disso, alguns aspectos especificos
sao enfatizados.

E importante ressaltar que as publicagdes nacionais encontradas sio escassas em relagdo a esse tema.
Encontra-se produgdes em maior escala na/sobre a Australia (pais que possui o status de ter o maior nu-
mero de mochileiros) e na Europa (onde essa pratica também ¢ muito difundida). Pode-se inferir que essa
diferenc¢a na produ¢ao de pesquisas seja um reflexo da diferenca quantitativa da propria pratica desse tipo
de viagem entre essas localidades e o Brasil.

A maioria das pesquisas brasileiras, verificadas na revisao bibliografica, apresenta-se vinculada a area
de marketing, de administragdo, da economia e do turismo. Demonstram como foco principal as relagoes
econdmicas geradas por essa pratica, e visam, sobretudo, definir o perfil desses sujeitos em um viés mer-
cadoldgico, com o intuito de possibilitar a amplia¢do socioecondmica desse grupo no mercado turistico.
Assim, por essa Optica, os mochileiros sdo classificados como uma subcategoria de turista, mais especifi-
camente como turistas independentes.

Esse estudo sobre e com os mochileiros propée uma mudanga perante o foco do olhar mercantilizado
dessa pratica, para centrar-se na dimensao relacional estabelecida pelos mochileiros. Passa-se a destacar
os aspectos referentes as caracteristicas psicossociais apontadas pelos pesquisadores e ratificadas pelos
sujeitos.

2 Aparelho de fisica, para obter imagens em espelhos inclinados, e que a cada momento apresenta combinacdes variadas e interes-
santes (Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa - on-line).
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Para tanto, manter-se-a as terminologias turista independente, viajante, mochileiro, vagabundo, etc.,
encontradas nas bibliografias examinadas, pois, como ja esclarecido anteriormente, existem diversos vo-
cabulos que parecem descrever o mesmo viajante.

Em sua pesquisa Cohen (1970), um pesquisador marroquino, iniciou seus estudos sobre viagens in-
dependentes. O estudo trata de experiéncias turisticas e a distin¢do entre turistas institucionalizados e
nao institucionalizados. Por turistas institucionalizados ele se referia aos turistas de massa, e os turistas
ndo institucionalizados foram referidos no estudo como “vagabundos” - jovens que vagavam (1972). O
vagabundo/andarilho foi descrito como uma pessoa que “propositadamente viaja sem qualquer itinerario
ou horario, sem destino ou propoésito bem definido” (COHEN, 2003, p. 3). Em sua pesquisa, que buscava
explicar as motivagdes para esse tipo de viagem, o autor relata que a razdo encontrada para essa pratica
foram as grandes mudangas sociais e politicas dos anos 1960: a revolugao estudantil® (que ele entende que
falhou) e a Guerra do Vietna, que levou a alienagdo generalizada de jovens ocidentais, especialmente na
Europa Ocidental e na América (COHEN, 1972).

Outro aspecto ressaltado por Welk (2004, p. 85), corroborando Cohen, é que as motivagdes que esses
“vagabundos” tinham para viajar era sua rebeldia contra uma “geragdo de pais conformistas”. Assim, esse
autor acredita que essa situagdo levou os jovens a varias tentativas de criagao de estilos de vida alternativos
por meio de viagens a outros paises, na esperanca de buscar a reden¢ao pessoal, mudando e revolucionan-
do a propria sociedade em que viviam.

Ainda no ambito académico, Welk (2004, p. 85) sinaliza que vagabundo era uma defini¢do para a
juventude ndmade, no inicio da década de 1970, e que muitos ja nomeavam de “viajante hippie”. Esses via-
jantes rumaram a muitos lugares distantes das rotas turisticas convencionais, impulsionados pela critica a
alienacao produzida pela propria sociedade e pela incapacidade de encontrar autenticidade para a volta.
Dessa forma, Cohen (2003) vé o vagabundo/hippie como um modelo ideolégico que os mochileiros atuais
pretendem recriar, porém, pontua que, pela atual configuragdo social, ndo é possivel vincular o mochileiro
a alienacdo, ja que para o segundo o autor (2003, p. 11), “as mudangas de circunstancias socioculturais
do Ocidente contemporéaneo, associadas ao surgimento do p6s-modernismo, com sua maior abertura ao
multiculturalismo e de maltiplas identidades [...], tornam implausivel de vincular mochila com alienagao”

No final da década de 1980, Reilly (1988) descreve-os como viajantes de longo prazo e baixo or¢amen-
to. O termo backpacker (mochileiro) é utilizado por Pearce (1991) para descrever os “vagabundos” moder-
nos, na literatura académica. Nesse aspecto, em 1995, encontra-se uma descricdo mais detalhada desses
sujeitos como sendo turistas que organizam o itinerario das suas viagens de forma mais independente,
flexivel e econdmica, por periodos longos; turistas, que enfatizam o encontro com outras pessoas (do local
ou estrangeiras) e buscam conhecer varios destinos formulados por eles (PEARCE; LOCKER-MURPHY,
1995). Essa conceituagdo de mochileiros foi encontrada de forma recorrente nas pesquisas e, diante disso,
parece representar a caracterizagdo que tem uma maior aceitagdo entre os pesquisadores.

Em sua pesquisa sobre mochileiros que viajavam pela Africa do Norte e Oriental, India, Oriente Mé-
dio e sudeste da Asia, Sorensen (2003, p. 850) aborda a cultura de viagens de turismo internacional com
representantes de mochileiros. O autor evidencia que esses viajantes possuem uma “cultura de mochila”

3 Para mais esclarecimentos ler “A Revolugao Estudantil”, escrito em 1968 e publicado em 1972, por Luiz Carlos Bresser-Pereira.
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Para uma analise do turismo de mochila como uma cultura - aqui faz-se um paréntese para essa ex-
plicagdo —, o autor entende que a complexidade de significados e diferengas dos sistemas humanos e a
organizagao da diversidade (em vez da repeti¢do uniforme) produzem distintos sentidos para essa ativida-
de, que, hoje, se encontra no centro das discussoes acerca do conceito de cultura. Portanto, ele considera
pertinente utilizar o termo cultura backpacker (mochileiro), pois essa terminologia ndo ¢ vista apenas
como a cultura dos sujeitos categorizados como mochileiros, mas, também, é reconhecida como essencial
na continua recriagdo da categoria de mochileiro.

O crescimento dessa pratica é apontado pelo autor a partir do crescimento das estalagens de Khao
San Road (Bangkok) que, no inicio da década de 1980, eram apenas duas constru¢des e hoje esse nimero
chega a centenas na mesma regido. Esse aumento quantitativo de acomodagées utilizadas por mochileiros
(albergues da juventude, hostels, pousadas econdmicas, etc.) ndo se traduz em uma homogeneidade dos
sujeitos mochileiros, mas aponta uma tendéncia. O autor relata a existéncia de um contingente complexo e
multifacetado de sujeitos mochileiros, impossibilitando, assim, uma categorizagdo distinta e homogénea.
Essa heterogeneidade é manifestada, segundo Sorensen (2003 p. 2), pela diversidade de “nacionalidade,
idade, finalidade, motivagao, organizagdo de viagem, ou em que parte do ciclo da vida o sujeito se encon-
tra”. Sendo assim, Sorensen coloca o olhar sobre o fendmeno “estar na estrada’, como o “fato” que sempre
se repete entre os mochileiros.

Outro olhar, elaborado por Cidade (2012), remete as construcdes simbdlicas vinculadas ao mitico-
-religioso. Em sua pesquisa com mochileiros, o autor observa a relagao dessa pratica com a necessidade de
autenticidade e com a valorizacio do sofrimento. O autor descreve que (2012, p. 6):

[...]é extremamente recorrente entre mochileiros, conforme observei em viagens pretéritas, a busca por “autentici-
dade”, de sair do “beatentrack” turistico. O auténtico exige uma elaboragdo de conhecimento pessoal, de busca por

experiéncias inéditas (...). E uma aversdo do que ¢é ficil, do dado, como os servigos oferecidos pelas agéncias de via-
gens e industria do turismo. Para ser um “verdadeiro” viajante e “ter” experiéncias auténticas, é preciso se esforcar.

Segundo Cidade, entre os mochileiros, o sofrimento fisico seria o mais relevante e indicativo das pecu-
liaridades desse tipo de viagem, pois essa forma de viajar prevé contengdes econdmicas em alimentagio,
alojamento e transporte. O mesmo autor (2012, p. 1) salienta que “o sofrimento nao ¢é apenas uma condi-
¢do necesséria filosoficamente oriunda da fome, da sede, da doenca, da velhice, etc. E culturalmente valo-
rizado, utilizado como pardmetro para a distribuicdo e o ordenamento de posi¢des e bens culturais”. Nessa
légica, o sofrimento pode tornar-se prazer, principalmente quando ¢é visto como belo, como superagio,
como heroismo. A apropria¢do do sacrificio como valor passa a adquirir certa legitimidade ante os demais
atores sociais. Nesse ponto representa uma necessidade subjetiva, enraizada no sujeito, mas oriunda da
coer¢ao social como quase todas as necessidades.

O conforto do turista se traduz em um contexto de alienagdo gerada pela sociedade capitalista. Confor-
me relata Cidade (2012, p. 13), entre turistas e mochileiros, os tltimos costumam insinuar que o “excesso”
de conforto e ordenamento, concomitante ao curto tempo de viagem, faz com que o turista tenha bem-es-
tar do corpo ao preco da alienagdo da “alma”. Enquanto isso, as privagdes de conforto, gerando sofrimento
do corpo, providenciam a imersao “da alma’, possibilitando vivenciar a cultura local “verdadeiramente”.
Nesse aspecto, o turista, se coloca em um patamar social acima do nativo, o que anula a possibilidade de
conhecimento, do encontro. “O conforto é antitese da experiéncia nativa” (Cidade, 2012 p. 13). E o turis-
mo de “pacote” muitas vezes gera ambientes artificiais, em relagao ao mundo compartilhado pelos nativos.
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Noutra perspectiva, pautada no marketing turistico, Aoqui (2005, p. 5/6), em sua pesquisa, demonstra
uma visao mercadoldgica e procura identificar os aspectos relevantes desse grupo. Sendo assim, ele des-
creve os mochileiros como turistas que gastam mais dinheiro do que outros em razao da longa duragao de
sua visita, que possuem uma natureza aventureira que se traduz em dinheiro gasto em dreas geograficas
mais amplas, incluindo regides economicamente marginalizadas; proporcionam beneficios economicos
nos quais a comunidade, com pouco capital ou treinamento, possa fornecer servigos e produtos procura-
dos; turistas que possibilitam o desenvolvimento de habilidades, recursos, matérias-primas e know-how
locais, que ndo demandam luxo, e que, portanto, gastam mais dinheiro em bens produzidos localmente
(como comida) e servigos (transporte e acomodagdo em casa de familia) e menos em artigos importados
que causam a repatriacao de dinheiro, que usam poucos recursos (hidromassagem, sauna, ar-condiciona-
do, banho quente), sendo, por isso, mais gentis ao ambiente.

Esse autor aponta ainda que os mochileiros também fazem parte de um nicho de mercado ja captado
pela industria turistica:
[...] populares entre os jovens de diversos paises desenvolvidos, especialmente nos Estados Unidos, na Inglaterra, na
Holanda, na Alemanha, na Australia e no Japdo, o comportamento dos viajantes dessas diferentes nacionalidades
sdo bastante similares. Isso ocorre em fungdo desse grupo possuir uma midia paralela de viagem que sdo os guias

de viagem, tipo Lonely Planet e RoughGuide. Assim, os turistas backpackers leem os mesmos guias, frequentam os
mesmos meios de hospedagem e visitam as mesmas atragdes. (AOQUI 2005, p. 80)

Essa colocagao de Aoqui (2005) possui uma visdo divergente em relagdo a necessidade de autenti-
cidade pontuada por Cidade (2012), ja que ressalta uma “massificagdo” dentro do préprio movimento
mochileiro.

Ligada ao turismo de marketing, Laurie Murphy (2001) caracteriza os mochileiros como viajantes que
ndo utilizam pacotes turisticos comerciais, que viajam com um or¢amento restrito, que apresentam pro-
blemas referentes a falta de tempo quando relacionado a extensdo do itinerario que pretendem percorrer
e viajar para ver o maximo possivel, indo além dos atrativos turisticos comuns para experimentar e apren-
der mais sobre o pais visitado. Ela também menciona que os turistas mochileiros necessitam de certas
habilidades sociais, tais como: habilidade para iniciar conversa com pessoas estranhas, na maioria das
vezes estrangeiras; comportamento mais aberto do que o usual; tolerancia maior diante da diversidade das
atitudes dos outros, uma vez que convivem e compartilham espagos comuns como albergues da juventude
e hostels.

E possivel observar que, no final do século XX, existe um aumento nas pesquisas realizadas com esse
tipo de viajante, principalmente vinculadas as ciéncias sociais. Ainda nao € possivel circunscrever as pes-
quisas que abordam esse tipo de viagem sobre um mesmo vocabulo. Todavia verifica-se que os estudos
sobre esses viajantes emergem e, com isso, as caracterizagdes tornam-se diversificadas e flexiveis. Encon-
tram-se varios estudos que demonstram pesquisar um “mesmo grupo’, porém, sdo utilizadas terminolo-

gias distintas, como verificado anteriormente.

A diversidade de olhares dos diferentes pesquisadores demonstra a complexa teia de inter-relagdes
possiveis de se construir quando o objetivo é circunscrever um grupo dinadmico e aponta, também, que
a singularidade do pesquisador, constituida por sua subjetividade e sua histdria, é parte indissociavel na
analise dos estudos. Assim, afirma-se que a configuragdo do ser mochileiro ¢ constituida por subjetivida-
des, sendo variada e cambiante como a maleabilidade e a potencialidade de transformac¢ao de um calei-
doscopio, pois ela nunca sera fechada, completa e exata.
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No proximo subtitulo, a subjetividade constitutiva do mochileiro aparece de forma evidente no que
tange as relacdes entre o sujeito, sua atividade e a constitui¢ao da sua autoimagem, a partir dos significados
pessoais e sociais que emergem no 4mbito da “experiéncia mochileira”

A autoimagem mochileira: significados pessoais e sociais

Para a compreensdo das autoimagens constituidas pelos mochileiros, um incalculdvel nimero de repre-
sentacdes simbolicas emergiram ante os sujeitos praticantes dessa atividade. Esse tipo de fendmeno cons-
titui uma subjetivagao coletiva que habita o imagindrio social compartilhado por sujeitos que produzem
sentidos proprios. Assim, trata-se, nesse momento, dessas intercorréncias entre o significado social e
pessoal, entre o que a sociedade espera e imagina e o que o sujeito deseja e é capaz de vivenciar.

Quando indagados sobre em que tipo de viajantes se enquadravam, os entrevistados se reconhece-
ram e se autointitularam como mochileiros. Esse reconhecimento implica um consenso que carrega um
significado forte entre eles: mochileiro nao ¢é turista. Mochileiro é um viajante. Com diferentes graus de
intensidade, esses sujeitos se conectam com um quadro de referéncia do “ser mochileiro”, por uma questao
de filosofia, de identidade, de sentimento de pertenca ou sentimentos de valores comuns como: liberdade,
aventura, desejo de ir além, experiéncia de alteridade, etc.

Ser mochileiro pode ser traduzido, segundo os entrevistados, como colocar uma mochila nas costas e
partir em uma viagem. Lancar-se ao desconhecido, ao novo, para no confronto com o inesperado emergir
a “saborosa” superag¢ao do desafio.

O “estar na estrada’, essa necessidade de mobilidade e da busca pelo desconhecido é fator marcante
entre eles. Maffesoli (2001) denomina essa necessidade de mobilidade como “pulsao da errancia” A erran-
cia, segundo o autor (2001, p. 16), “traduz bem a pluralidade da pessoa e a duplicidade da existéncia”. Pela
pulsdo da errancia o viajante rompe com o tempo/espago linear, faz a circulagdo de ideias, de sentimentos,
de cultura e o contato com o diverso torna-se propulsor do fluxo continuo e ininterrupto de saberes. Viajar
¢ uma aprendizagem, apontam os mochileiros.

A aventura da errancia representa parte constituinte de todas as viagens dos mochileiros. Pode-se
inferir que ela representa a grande motivagao, pois propicia o encontro com o inesperado e a quebra da
rotina do dia a dia. A aventura para os mochileiros comeca no planejamento da viagem. Esse planejamen-
to ¢ feito de forma meticulosa, cuidadosa e visa conseguir a maior quantidade de informagdes possiveis.
O grau de aventura que o sujeito intenciona vivenciar fica explicito no tipo de roteiro que ele monta e por
quais caminhos escolhe seguir.

Se colocar a mochila nas costas implica langar-se a uma aventura, ndo se pode esquecer que essa aven-
tura é recheada de imaginacao e simbolismos. Mais do que objetos, a mochila de um mochileiro carrega
sonhos de liberdade.

A possibilidade de ir e vir constitui um elemento presente nessa pratica. “Donos do préprio desejo’, os
mochileiros tém como uma das caracteristicas marcantes a liberdade para a mobilidade. Eles ndo se fixam
em lugar nenhum. A potencialidade para o movimento implica uma néo fixagdo de tempo e de espago. A
perspectiva da troca de lugar, da variacdo do tempo de permanéncia, da possibilidade de seguir adiante
ou ndo, depende da motivagao do sujeito no momento em que se encontra. Por esse motivo, compreende-
-se que os mochileiros nao participam de excursdes agenciadas, nem compram pacotes turisticos. Essa
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formatagdo da viagem turistica “de pacote” apresenta uma estrutura rigida na organizagdo do tempo e do
espaco, tornando coletivizado o que ¢ individual. Desse modo, a viagem agenciada turisticamente tende a
anular o sujeito diante da massificagao da atividade.

Elementos recorrentes em suas falas para justificar a liberdade como significado do “mochilar” foram a
pré-disposicao para ultrapassar limites, o desejo de transpor fronteiras e a possibilidade de quebrar regras.

Assim, ser mochileiro carrega o ideal de ser um sujeito que rompe com as imposigoes sociais. Além
disso, a liberdade, nesse caso, se relaciona com a possibilidade do sujeito expressar-se diante o mundo. A
significagdo de autenticidade se faz presente. A tomada de decisao, que é o ponto central na tensdo entre
exercer o desejo individual ou ceder a coer¢ao social, torna-se um dos “tragos mais amplos das atividades
portadoras de consequéncias que um individuo leva consigo na vida cotidiana e no curso de sua existén-
cia’ (GIDDENS, 2002, p. 107). Pode-se assinalar que “mochilar” representa uma pratica de liberdade. Por-
que o tempo todo é a propria pessoa que tem que decidir o que e como fazer! Essa exclamagéo foi ouvida
varias vezes durante o processo de entrevista com os mochileiros.

Na visdo dos responsaveis pelos hostels, encontrou-se uma visio um pouco mais homogeneizante dessa
relacdo mochileiro/liberdade. Na perspectiva desses pesquisados, hda um entendimento de que os mochi-
leiros tém uma relagdo maior com a liberdade, porque precisam de menos coisas materiais para viver,
procuram hospedagens mais simples, ndo gastam dinheiro com excursdes (fazem os passeios de forma
mais autbnoma), nao possuem horarios fixos e se alimentam no hostel (fazem a prépria comida). Outro
elemento apontado ¢ que, apesar de realizarem muitos contatos relacionais, eles sio de carater temporario,
enfatizando o ndo vinculo e a liberdade na relagao. Outro aspecto sinalizado acerca da liberdade, aborda-
do pelos entrevistados, indica a necessidade que os mochileiros tém de entrar em contato com a natureza.
Para os responsaveis pelos hostels, esse parece ser um ponto marcante da condi¢do de mochileiro: a natu-
reza representa o cendrio para exercerem a liberdade.

Esse posicionamento dos responsaveis pelos hostels engrossa o imaginario social de que nao se conse-
gue ser livre dentro das cidades, de que entrar em contato com a natureza propicia ao sujeito essa vivéncia
de liberacdo das amarras sociais, transportando-o para outro tempo/espaco e a outra condi¢iao de exis-
téncia.

Retomando o pensamento de Perez (2009), ao remeter-se a um tempo/espago descontinuo, essa pro-
funda modificagao espago-temporal acarreta no sujeito um duplo estranhamento: a experiéncia de ser
diferente de si e do outro e a experiéncia de estar diferente de si e do outro. Nesse sentido, a experiéncia
da viagem ao proporcionar ao viajante o contato com o diferente, o diverso, o desconhecido, propicia um
momento de encontro consigo mesmo, um reencontro do sujeito diante de uma sociedade que tenta ani-
quilar ou confundir a prépria identidade pessoal. Afirmaram os mochileiros que viajar é reencontrar-se
na esséncia do ser.

A retérica dos mochileiros propiciou a compreensao de que a expectativa da viagem de mochila marca
fortemente a motivacdo de ir ao encontro do inesperado e do inusitado. A possibilidade de entrar em con-
tato com novas emogdes, o reconhecer-se e o estranhar-se diante de um outro, marca o inacabado da con-
di¢do humana. A metamorfose, pela qual o sujeito passa através do visto e vivido antes, durante e depois
de uma “mochilada’, reflete o jogo produzido entre referenciais de identidades e alteridades constituintes
da subjetividade do sujeito.
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Nesse contexto de mediagdo entre o conhecido que se carrega (ideias, cultura, moral, etc.) e o desco-
nhecido, com o qual o sujeito se permite entrar em contato, as mudangas, as sensibilidades e a tolerancia
com a diversidade se ampliam.

Langar-se ao encontro do outro representa a aceitagao do inacabamento e da dinamicidade da consti-
tui¢ao do sujeito, pois no deslocamento, que toda viagem implica, é necessario validar a relagao eu-outro,
proprio-alheio, individual-social, em um jogo constante entre a identidade e a alteridade na produ¢ao do
sentido e na capacidade reconstrutiva da subjetividade do sujeito.

A viagem, corroborando Kryzinski (1997), gera um significado como operador cognitivo, gerador de
saberes diversos e de metadiscursos. Mede a reflexividade entre identidade-alteridade por meio da tensao
dialdgica entre o familiar e o estranho. Desse modo, tem-se no outro um espelho que as vezes reflete o
conhecido e as vezes aponta o desconhecido. Como diz Bakhtin (2003), o olhar do outro sempre sera di-
ferente do meu, mas preciso dele para me enxergar diferente do que me vejo.

Na visdo dos responsaveis pelos hostels tem-se a percep¢ao da vivéncia da alteridade pelo convivio
dentro do préprio hostel. Foi argumentado que as relagdes vividas entre as pessoas (que as vezes sao muito
diferentes) fazem com que cada uma seja mais tolerante e menos preconceituosa com o diverso, com o
ndo familiar. As trocas vivenciadas e os “choques” culturais (entre todos, inclusive os responsaveis pelos
hostels) sao experiéncias riquissimas que sdo levadas para a vida toda como aprendizagem em lidar com o
inusitado, com o diferente e com o novo. E essa aprendizagem identificada tanto pelos mochileiros como
pelos responsaveis pelos hostels propicia o autoconhecimento.

Consideracoes finais

Esta pesquisa, na busca de compreender a constituigao dos sujeitos mochileiros e os significados das
viagens de mochila, precisou adentrar no universo subjetivo dos sujeitos praticantes e no significado social
existente sobre essa forma de viagem.

Constatou-se que mais do que uma forma “barata” de viajar, mochilar representa um estilo de vida,
um propiciador de encontros com e pelo mundo. Esses encontros acabam gerando algo muito forte para
os mochileiros: as aprendizagens, e em especial as aprendizagens que proporcionam o autoconhecimento.
Essa pratica configurada a partir da mediagao sujeito-mundo carrega em si rastros de elementos que por
afinidade ou repulsa vao aproximando ou afastando o sujeito daquilo que lhe convém: suas motivagoes,
seus desejos, seus propositos, desvelando a singularidade que toda atividade humana possui ao escapar de
qualquer tentativa de padronizagao.

A viagem de mochila compreendida como uma forma alternativa de viagem diante da industria turis-
tica tenciona valores simbdlicos que sdo gestados pela pratica turistica hegemonica. Os mochileiros nao
compactuam com a transformagao das viagens em mercadorias a serem consumidas.

Na identificagdo com a pratica foi comum os mochileiros se caracterizarem como viajantes auto-orga-
nizados, que nao utilizam os servicos de agéncias turisticas. Viajam para multiplos destinos. Possuem um
roteiro flexivel sujeito a mudangas. Suas viagens sdo por tempo prolongado, gastando pouco dinheiro, co-
nhecendo lugares que ultrapassam os divulgados nos roteiros turisticos e as pessoas que habitam a regiao.
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Enfim, “mochilar” remete a uma espécie de ruptura do cotidiano. Representa a liberdade de op¢éo feita
pelo viajante. Representa ainda a motiva¢do do sujeito que busca a “experiéncia do ser”. Desse modo, co-
locar uma mochila nas costas e partir rumo ao desconhecido representa para os mochileiros transformar

o mundo no cendrio para aprendizagens distintas e para a expressao da sua singularidade.
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